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1. La prédominance du francais
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entreprise ?
Au Québec, le francais doit étre nettement dominant dans laffichage
public et la publicité commerciale.
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La dominance du francais, c’est simple! ll y a 3 critéres :

Lespace réserve au Les caracteres utilisés Le francais occupe
texte rédigé en francais dans le texte rédigé en 'impact visuel

est au moins deux fois francais sont au moins le plus important.
plus grand que celui deux fois plus grands

réserveé au texte rédigé gue ceux utilisés dans

dans l'autre langue. le texte rédigeé dans

lautre langue.

2. Et ma marque de commerce ?

Elle peut étre dans une autre langue que le francais, tant que le francais est suffisamment
présent. Le texte en francais devrait porter sur le secteur d’activité de I'entreprise ou
sur ses produits et services.

4 astuces faciles:

Green Roofs for Healthy Cities
Toits verts, ville en santé.

Paysagiste

Léger Landscape

I

Montréal Flowers
SERVICE DE LIVRAISON DE FLEURS

Nous sommes
fiers d'offrir
aux citoyens
des services

d’entretien de

pelouse
durable.
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Promouvolir un
slogan francais

Ajouter un générique
en francais

Inscrire des mentions
Afficher un pertinentes en francais

descriptif en francais

Avec la contribution financiére de :

Pour plus d’information, consultez le site
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